
 

SWOT-анализ 

СТАЖЕР.by 

Создание партнерских 

программ с курсами, 

компаниями 

 

 

 

 

 

1. Слабая техническая поддержка; 

2. Отсутствие партнерских программ; 

3. Нехватка количества резюме и 

заинтересованных пользователей 

платформы; 

4. Узкий диапазон профильных 

направлений; 

5. Ограниченный бюджет в 1-й год 

реализации проекта. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Предложить пройти 

анкету пользователю для 

определения списка 

подходящих ему 

стажировок 

СЛАБЫЕ СТОРОНЫ СИЛЬНЫЕ СТОРОНЫ 

1. Ориентация на психотип  

2. Простой и понятный функционал, помощь при 

составлении резюме (всплывающие подсказки, 

шаблоны, примеры); 

3. Функционал сервиса соответствует 

профессиональным направлениям, по 

которым хотели бы работать потенциальные 

клиенты; 

4. Услуга менторства 

 

 

Маркетинг, реклама, PR 

–51,8 %; Дизайн – 27,7 

%,программирование, 

веб-разработка, 

информационные 

технологии – 26,8 % 



 
 

 

 
 

увеличение 

реферальных 

ссылок сервиса 

на тематических 

блогах 

интеграция с 

сервисами по 

получению 

профессиональных 

навыков 

 

использовать 

контекстную 

рекламу и рекламу 

в социальных сетях 

 

 

 

1. Риск отсутствия конфиденциальности; 

2. Тенденция оттока квалифицированных 

кадров за границу; 

3. Около 50% не готовы приобретать 

платный функционал платформы; 

4. Проблемы с заключением договоров- 

соглашений; 

5. 91% респондентов удовлетворены 

представленным функционалом сайтов по 

поиску работы. 

 

 

 
Предъявление 

скидок студентам 

1. Снижение числа занятых (с января 

2021 за 5 месяцев на 23,7 тыс. чел); 

2. в 49,5 % случаев выбор сервиса по 

поиску работы аргументирован рекламой в 

интернете 

3. 60% респондентов заинтересованы в 

предоставлении платного функционала 

платформы; 

4. 76% респондентов заинтересовано во 

временной работе или работе стажером; 

5. Возможность выхода на российский 

рынок; 

6. Более 80% респондентов испытывают 

трудности с поиском работы; 

на платные 

функции при 

предъявлении 

документов 

 

 
создание 

экосистемы, 

чтобы все 

необходимое было 

в одной площадке 

Установление 

начальной 

минимальной 

цены на 

платную 

подписку 

 

УГРОЗЫ ВОЗМОЖНОСТИ 


