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По сравнению с Россией – ниже в
7-10 раз

По сравнению с Казахстаном – ниже
в 2-3 раза



Особенности на рынке В2В

Узкая специализация
продуктов и услуг

Длительный цикл продаж

Индивидуальный подход к клиенту
(персонализированный заказ)



Инструменты для
эффективной

онлайн-рекламы



КОНТЕКСТНАЯ РЕКЛАМА



Ретаргетинг



“РЕТАРГЕТИНГ ДАЕТ
ВОЗМОЖНОСТЬ УВЕЛИЧИТЬ

КОНВЕРСИЮ С 1%ДО 5-8%



Специализированные
онлайн-ресурсы



“НА СПЕЦИАЛИЗИРОВАННЫХОНЛАЙН-
РЕСУРСАХМОЖНО РАЗМЕЩАТЬСЯ НЕ
ТОЛЬКО С ПРЯМОЙ РЕКЛАМОЙ, НО И

СО СПЕЦПРОЕКТАМИ



Торговые площадки
(маркетплейсы)





НЕЭФФЕКТИВНО



“
Стоимость контекстной

рекламы может возрастать
в разы по сравнению с В2С



На какие показатели эффективности стоит
обратить внимание?

CPM (CPC)-

Стоимость рекламы

CTR
Число переходов на сайт

по отношению к числу
пользователей, 

которые увидели
рекламу



RTB 

(Real-time-bidding)-

технология закупки на онлайн-
аукционах каждого медийного

показа



1. Охват потенциальных

клиентов по-максимому

2. Стоимость ниже

в несколько раз.



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ


