
В интернете охват накапливается дольше, чем 
на ТВ

Источник: ГЕВС, Gemius Direct Effect, 08-09.2015

Рекламная кампания пивного бренда (только  видео реклама)
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Интернет. Накопленный охват

ТВ-реклама достаточно быстро накапливает охват аудитории 

на частоте 1+, в среднем  - за 3 недели кампании, далее –

прирост незначительный

Интернет-реклама имеет потенциал долгосрочной 

аккумуляции охвата аудитории*. Можно увидеть, что прирост 

охвата в течение кампании практически одинаковый



Что дает охват

Источник: GDE, аудируемые кампании 08-11.2015

Баннеры
70%

Видео
21%

Брендирование
9%



Стоимость контакта с аудиторией 15-24

Источник: ГЕВС, Gemius Direct Effect, 10.2015

Рекламная кампания FMCG, ЦА 15-24
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