
КЕЙС: ЦЕНА ЗА КГ 

КЛИЕНТ: VOLKSWAGEN



БРИФ

ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ: 

Привлечь чувствительную по цене 
аудиторию к специальному ценовому 
предложению на volkswagen polo sedan 

цЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ: 

мужчины и женщины со средним 
доходом. Они ищут наилучшее сочетание 
невысокой стоимости автомобиля с 
высокой надежностью.  

Рациональны и практичны, 
эмоциональные факторы дизайна, ярко 
выраженной индивидуальности для них 
не являются достаточными основаниями 
для покупки автомобиля. 





КАК ОРИГИНАЛЬНО ЗАГОВОРИТЬ О ЦЕНЕ?

если нет подходящего повода, 
необходимо его создать - мы сделаем 
точечную активность в оффлайне для 
того, чтобы о ней заговорили в 
онлайне!  

Осталось выбрать достаточно 
провокационный повод, чтобы привлечь 
интерес и стимулировать обсуждение.



СКОЛЬКО СТОИТ КГ POLO?

  

  

как оригинально донести мысль 
от том, что Volkswagen Polo седан 
доступнее, чем кажется, для тех, 
кто привык сравнивать цены 
везде и на все, что покупает? 

Сравнить цену Polo с продуктами 
повседневного потребления, 
пересчитав ее за килограмм!  

  



и, конечно, разместить 
сообщение об 
удивительно доступной 
цене Polo там, где в это 
легче всего поверить —  На 
полках продуктовых 
магазинов рядом с 
товарами, килограмм 
которых стоил 
сопоставимо с 
килограммом Volkswagen 
Polo sedan!

сЕЙЧАС СРАВНИМ!



МЯСО, РЫБА, СЫРЫ, КОЛБАСНЫЕ изделия - многие 
из этих продуктов выходили дороже за 
килограмм, чем POLO. 

ВОблеры, ценники, радио в магазинах и макет 
в акционном журнале сети “СОСЕДИ” - 
достаточный объем, чтобы создать 
необходимый объем контент для 
распространения 

СУПЕРМАРКЕТЫ





МЕДИА-МИКС

• Пресс-релизы 

• Статьи  

• Тизеры / продвижение постов 

• размещение в рознице





РЕЗУЛЬТАТЫ

• эффективный формат создания 
информационного повода: высокий 
эффект за небольшой бюджет  

• 9 бесплатных публикаций Целевых 
онлайн-сми 

• Более 300 000 контактов с четким 
попаданием в ЦЕЛЕВУЮ АУДИТОРИЮ




