
WIDEVIEW

Габриелик Эвелина     

Скалабан Анна



WIDEVIEW - приложение, позволяющее пользователю создавать 
собственный дизайн жилых помещений с возможностью 3D 

просмотра.

Приложение предусматривает содержание каталога с продукцией/
товарами компаний-партнеров.

Планируется разработать две версии приложения:
 бесплатную
 платную (Pro-версия, имеющая расширенный функционал)
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Предпосылки успешности и перспективности 
проекта:

 На рынке Беларуси наша компания обладает уникальным
предложением. Для сохранения данной уникальности необходимо
постоянно обновлять функционал, исправлять ошибки, поддерживать
корректную работу приложения.

 Рынок данного вида продукта развивается, практически свободен от
конкуренции. Компания стремится занять свободную нишу. Из-за низких
барьеров входа на рынок возможно появление конкурентов.

 Основываясь на результатах опроса, можно утверждать, что продукт
является значимым для потребителя. Дабы не допустить потерю клиентов,
необходимо учитывать замечания пользователей по внесению изменений в
работу приложения.

 Исходя из результатов SWOT- анализа следует уделять внимание:
 повышению квалификации специалистов;
 расширению возможностей приложения;
 совершенствованию системы безопасности;
 развитию долгосрочных отношений со старыми партнерами и поиску

новых.
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КОНКУРЕНТНАЯ КАРТА

Live Interior 3D Sweet Home 3D Wideview

High

Low

Преимущества:
 большой функционал 

платной версии

 простота и удобство 

использования

 широкий ассортимент 

каталога

Над чем надо поработать:
 найти опытного разработчика

 обновлять приложение для 

уменьшения ошибок  

 поработать над 

продвижением для создания 

благоприятной репутации 

приложения



Целевая аудитория

бесплатная 
версия

 возраст: 12-25 
 доход: низкий и средний

 возраст:21-50
 доход: средний и выше среднего
 большинство имеет семью 

 возраст:21-50
 доход: средний и выше 

среднего
 профессионально связанны 

со сферами дизайна 
интерьера и архитектуры



Партнерам следует уделить особое внимание, поскольку они являются

основным источником дохода.

Предусматривается личная встреча с каждым партнером. Размещение

продукции в нашем каталоге позволит увеличить количество потенциальных

покупателей.

Возможность 3D просмотра объектов в интерьере ускорит решение о покупке, 

поспособствует большим продажам.

Партнеры



Приложение, в котором возможно

реализовать свои мечты.

От конкурентов нас отличает

доступный интерфейс, каталог, в

котором представлены реальные

актуальные товары, которые можно

на данный момент найти в

магазинах производителей.

На начальной стадии

позиционирование будет

осуществляется на первом,

функциональном

уровне.

"WIDEVIEW - построй свои желания!"





План-график мероприятий







1. Выбор компании-разработчика и поиск штатного программиста (з/п

1500$)

2. Разработка приложения и сайта (10000$)

3. Создание фирменного стиля (2000$)

4. Аренда офиса и его обустройство (12875$)

5. Продвижение приложения:

 SMM-маркетинг

 СЕО-продвижение сайта

 контекстная реклама (6000$)

 ведение блогов

 участие в выставках (2000$)

 реклама в других приложениях(1500$)

 публикации

Наиболее важные мероприятия



Финансовое обоснование проекта: 
Доход от рекламы в бесплатной версии:

1-й год – 3600

2-й год – 7500

3-й год – 11000

Объем продаж платной версии:

1-й год – 5000

2-й год – 7500

3-й год – 11000

Процент от продаж:

1-й год – 63000

2-й год – 105000

3-й год – 140000

Период окупаемости составит меньше 

одного года.



Риски проекта: 

 Привычки традиционных покупок.

Несмотря на функцию заказа объектов онлайн, люди предпочтут 

приобрести товар в магазине, чтобы увидеть и потрогать товар перед 

покупкой.

 Малое количество привлеченных партнеров.

 Появление более серьезного конкурента.

Рынок данного вида продукта развивается, практически свободен от 

конкуренции. Компания стремится занять свободную нишу. Из-за низких 

барьеров входа на рынок возможно появление конкурентов.




